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Liebe Leserin, lieber Leser,
vor wenigen Wochen hat für die deutsche Zertifikatebranche das 

schwerste Jahr ihrer erfolgsverwöhnten Geschichte begonnen. 

Drastische Kursverluste an den Börsen und viele unangenehme 

Schlagzeilen zu französischen Derivatehändlern oder einheimischen 

Landesbankern lasten auf öffentlicher Wahrnehmung, Markt und 

Stimmung. Und als ob dies nicht schon genügte, kommt ausgerech-

net jetzt auch noch die Abgeltungssteuer hinzu, mit der Zertifikate 

von politischer Seite vorübergehend aufs Abstellgleis geschoben 

wurden. Denn bis Ende dieses Jahres dürfte die Marschrichtung im 

Produktvertrieb klar auf den letzten steuerfreien Fondskauf ausge-

richtet sein, sodass die Zertifikate in den verbleibenden gut zehn 

Monaten im Abseits stehen. 

Oder doch nicht? Die Branche ist flexibel und weiß sich zu wehren. 

Wenn der Staat ein Viertel der Gewinne abzwackt, dann muss der 

Gewinn künftig eben erhöht werden. Und siehe da: Mit den neuen 

Multi-Produkten haben die Zertifikateanbieter prompt eine Lösung 

ersonnen, die in den letzten Wochen Furore machte, und die auch im 

Beratungsgeschäft eine hochinteressante Alternative zu klassischen 

Anlageprodukten darstellt. Das gilt erst recht für Rohstoff-Zertifikate, 

die heute - unabhängig von allen steuerbedingten Widrigkeiten - in 

keinem Depot mehr fehlen sollten. Worauf dabei zu achten ist, damit 

am Ende das richtige Zertifikat beim Kunden ankommt, ist Thema 

der zweiten großen Geschichte dieser Ausgabe. 

Es gibt also keinen Grund den Kopf in den Sand zu stecken. Dank 

der Innovationskraft und der vielen guten Ideen der Zertifikatebran-

che spricht vieles dafür, dass sich der Aufwärtstrend auch in dem 

vermeintlich schwierigen Jahr 2008 fortsetzt. 

Das gilt auch für uns. Auch wir sind mit vielen neuen Ideen ins Jahr 

gestartet. Einige davon werden Sie schon in dieser Ausgabe an der 

einen oder anderen Stelle umgesetzt sehen. Weitere werden folgen. 

Ich bin gespannt auf Ihr Urteil und freue mich darauf, Sie auch in 

diesem Jahr in Sachen Zertifikate begleiten zu dürfen.  

Herzlichst, Ihr  

 

Editorial

Wir wollen Ihnen nichts vormachen. 
Wir sind nicht einfach so vom Himmel 
gefallen, sondern seit geraumer Zeit 
in unterschiedlichen Funktionen im 
Zertifikatemarkt aktiv. Dementspre-
chend gab und gibt es an verschie-
denen Stellen Kontakte und sogar 
Interessenüberschneidungen, die un-
sere Unbefangenheit und Neutralität 
beeinflussen können oder könnten. 
Das gilt insbesondere in Hinblick auf 
einen der Gesellschafter der Zerti-
fikateberater GmbH, der zugleich 
Geschäftsführer bei dem Betreiber 
des Internetportals Finanztreff ist. 
Das gilt auch bezüglich des Chefre-
dakteurs, zu dessen festem Kunden-
stamm die Zeitungen der WELT-Grup-
pe und abermals Finanztreff gehören. 
Außerdem ist der Chefredakteur einer 
der beiden Jury-Vorstände bei den 
einmal jährlich vergebenen Zertifi-
kateAwards und steht somit auch in 
einer langjährigen Kooperation mit 
der ZertifikateJournal AG. Dessen un-
geachtet versichern wir, dass wir bei 
der journalistischen Berichterstattung 
jederzeit größtmögliche Objektivität 
und Neutralität wahren und jegliche 
Einflussnahme von Dritten strikt 
zurückweisen.
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